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SOURCES
Débrief Equipe OIT

Enquétes Agence Landes Aftractivité
Flux vision / Orange

Flux vision permet de convertir
des millions de données
techniques de I'opérateur
Orange en données statistiques
permettant une analyse de |a
fréquentation



APPROCHE
COTE PRESTATAIRES



Ont repondvu

15 prestataires d’'activités et visites (suré1)
S restaurants (sur 29)
62 proprietaires de meublés (sur 134)
2 chambres d’'hotes (sur 3)
Zresidences de tourisme et VV (sur9)
4 hotels (sur 11)
8 campings (sur 12)
1 agence immobiliere (sur 5)

110 partenaires
(42%)



Population étudiée : Mimizan
Taille de I'échantillon : 109 réponses

LO NdE BILAN DE LA SAISON : AVRIL A SEPTEMBRE | ANDES

SATISFACTION GLOBALE pour saison SATISFACTION GLOBALE pour saison

O 767 (R) 233% )93 () 207%
( Satisfaction par filiere \ [ Satisfaction par filiere o

Hotel Hatel
Camping Camping
Locatif 25,9% Locatif

Chambre d'hdtes

Chambre d'hdtes
Résidence de

Eésidence de

fourisme s toursme

Village vacance 33,3% Vilage vacance
Hébergement Hébergement
collectif collectif

Site de visite [N 00,07 Site de visite
Activité de loisirs 45,5% Activité de loisirs
Restaurant 20,0% Restaurant

\_ /L




Population étudiée : Mimizan
Taille de I'échantillon : 109 réponses

LONCJE BILAN DE LA SAISON : AVRIL A SEPTEMBRE | ANDES

Fréquentation par rapport & 2022 Fréquentation par rapport & 2022

A 8% 46%  yp 36% A 262% 446% Yo 29.2%

( Evolution de la fréquentation par filiere \ ] ] N -
Evolution de la frégquentation par filisre 51
Hotel 100,0% L
Hote! [ 51.5%

Camping  [286ZNN 57.1% 14.3% camping | 49.8%
Locatif |G 41,8% 43,6% Locatif
Chambre d'hétes 100,0% Chombre dhdtes
Résidence de Résidence da
fourisme _ 90.0% = tourisme
Village vacance 66,7% 33.3% Villoge vacance
Hébergement Hébengerment
collectif callecti
site de viste OO
Activité de loisirs Bl 45,5% 45,5% Activite de loisirs
s - 40.0% 40,0% Restourant

\_




Population étudiée : Mimizan
Taille de I'échantillon : 109 réponses

LO NdE BILAN DE LA SAISON : TAUX DE REMPLISSAGE | ANDES

Taux de remplissage moyen
66,3% Taux de remplissage moyen

64.,6%

Taux de remplissage par filiere

Taux de remplissage par filiere

82,8 %
75,8
71.3% 675 % 54,05 &
66,0 % 66,5 % SFE®
57,5% 232 % 52.0%
36,5% I
Hoétel Camping Locafif Chambre Re5|dence Village Hébergemer Hotel Camping Locatif Chombre ,mgl,:rmﬁn vilage Haéberg ement
d'hotes vacance collectif T hohes vacancs . colect

’rourlsme tourisme



Population étudiée : Mimizan
Taille de I'échantillon : 109 réponses

LONJE

BILAN DE LA SAISON : TAUX DE REMPLISSAGE LANDES

Taux de remplissage par rapport & 2022

Taux de remplissage par rapport & 2022
M 132% 447% Y 421%

N 22% 338% N 251%

Evolution du taux de remplissage par filiere _ : -
Evolution du taux de remplissage par filiere

Hbtel 100.0%

Hate
Camping _ 42,9% 14,3% Camping
Locatif -, 39.3% 50,0% Locotfit

Chambre d'hétes 50,0% 50,0% Chambre dhdles

. . Fasgaence de tounsms
Résidence de ftourisme - 50,0% 25,0%

Village vacance

Village vacance 66,7% 33,.3%

Hébergement collectii 100.0%
Hebergement collectif



LES NUITEES

Courbe des nuitées touristiques

Muitées touristigues francaises Avril-Juin 2023

9% des nuitées du littoral

—— 87 150 nuitées en avril
[ T e 106 120 nuitées en mai
94 140 nuitées en juin

18-ma-23
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11% des nuitées du littoral

15000
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Population étudiée : Mimizan
Taille de I'échantillon : 109 réponses

BILAN DE LA SAISON : CHIFFRE D’'AFFAIRES

Evolution du chiffre d'affaires

En hausse
/ (16.8%)

En baisse
(40.6%)

AN Equivalent
(42.6%)

La moyenne des hausses de CA sur
notre destination s'établit autour de
+ 21,8% contre +11% au niveau des
Landes

La moyenne des baisses de CA sur
notre desfination s'établit autour de
- 23,9% contre — 17,5% au niveau des
Landes

Par filiere

@ Enhausse @ Equivalent @ En baisse

Hotel

—> Camping
Meublé de tourisme
Agence immobiliere
Chambre d'hétes
Reésidence de tourisme
Village vacance
Hébergement collectif
Site de visite

5 Activité de loisirs
——> Restaurant

Autre

25,0%

14,3%

47,3%

50,0%

33.3%

54,5%

60,0%

33.3%



Population étudiée : Mimizan
Taille de I'échantillon : 109 réponses

LO NdE OFFRE TOURISME DURABLE

45,6% des répondants proposent une offre de tourisme durable (confre 43,8% en 2022)

37% au niveau des LANDES

Par filiére
Hotel 75,0%
Camping 71,4%
Meublé de tourisme 61,0%
Agence immobiliére 100,0%
— > Chambre dhotes LANDES :

Résidence de tourisme 50,0% 1- V“ques Vacances

2 - Chambre d’hotes
3 - Activités de loisirs

—> Village vacance 100,0%

Hébergement collectif

—_—> Site de visite 66,7% 33,3%
Activité de loisirs 63,6% 36,4%
_— Restaurant 66,7% 33,3%

@ Oui Non



Population étudiée : Mimizan
Taille de I'échantillon : 109 réponses

ST DU COTE DE L’OIT - Accueil / Conseil

\&/

15 000 rens a I'accueil a I'OIT : + 1%/ 2022 et 2019

700 rens en accueil hors les murs : +18% / 2022

CA Boutique / Billetterie : 28 000 € : - 13% / 2022




Population étudiée : Mimizan
Taille de I'échantillon : 109 réponses

DU COTE DE L'OIT - Temps forts de la saison

680 participants aux sorties Nature : + 52% / 2022

410 participants aux visites d’entreprise : - 13%/
2022

Une fréquentation moindre pour la Nuit des
Etoiles /2022

Une fréquentation en hausse pour Automne en

Scene : +10% / 2022




APPROCHE
COTE CLIENTELES



Population étudiée : Mimizan
Taille de I'échantillon : 109 réponses

15

LO Nd E Nouvelle Aquitaine
BILAN DE LA SAISON : CLIENTELE lle de France
Auvergne / Rhone
Alpes

Occitanie
Clientele Frangaise Fréquentation par rapport a 2022 Pays de Loire

() 75% ®) 25% A 19.6% 480% b 32.4%
Satisfaction par filire Evolution de la fréquentation par filiere
Hotel GO oA Hotel [Ca0:2
camping - GO camping | ESEI 2 s%  ER
Locatif 25,4% Locatif  [IEIERN 49,1% 35,1%
Chambre dhotes [N Cromore dhotes 50.0% 50.0%
Résidence de Résidence de
fourisme 50,0% fourisme _ 50.0% 25.0%
Village vacance 33.3% Village vacance 33,3% 66,7%
Hébergement Hébergement
collectif collectif
site ce viste GO Site de viste
Activité de loisirs 45,5% Activité de loisirs P18 54,5% 36,4%
Restaurant 40,0% Restaurant - 40,0% 40,0%




Population étudiée : Mimizan
Taille de I'échantillon : 109 réponses

Allemagne
LO NdE BILAN DE LA SAISON : CLIENTELE Espagne

Pays Bas
Belgique
Royaume Uni

Clienteéle Etrangere Fréquentation par rapport & 2022

@ 69.0% ® 31,0% A 235% 44.4% Y 321%

Satisfaction par filiere Evolution de la fréquentation par filiere
ot GG Hote 1000%
Camping 14,3% Camping  |ZEIGNN 42.9% 28,6%
Locatif 37.2% Locatif [20J0%M  37.5% 42,5%
Chambre dnores - GG Chambre dhores INCOCEI
Residence e foutsme SO CEIY S weldeeede s 75.0%
50.0% fourisme 2
Village vacance 50,0% Village vacance 50,0% 50,0%
Hébergement collectif Hébergement collectif
site ce viste G sie ce viste GO
Activité de loisirs 44,4% Activité de loisirs 66,7% 33,3%
Restaurant 40,0% Restaurant  [N40,0% N 20,0% 40,0%




LONJE LA DUREE DU SEJOUR

Avant saison Juillet et Aot
w143 nuits w1 a3 nuits
B4 a7 nuits nd & T nuits
+ 7 nuits + T nuis
Mimizan Landes Litteral Mimizan Landes Littoral

LANDES : Légere baisse des longs s€jours / 2022 au profit des courts et moyens

séjours ; baisse sur le littoral > intérieur




Population étudiée : Mimizan
Taille de I'échantillon : 109 réponses

LO Nd E CHANGEMENT DE COMPORTEMENT

Amélicration  Pas de changement  Diminufion

a a8

Les réservations de derniére minute 43,7% 44,8%

Les réservations longtemps en avance 18,3% 58.1%

La recherche de promotions 45,2% 46,8% 19

———> La dépense des touristes 7.5% 40,3%
Sensibilité au tourisme durable 21.2% 62,1% 16, /%
La durée de séjour 11.6% 60,5% 7 QY
Amélioration  Pas de changement  Diminufion
(=1 aa

Les réservations de derniére minute 44,5% 47,0% 8,5%
Les réservations longtemps en avance 20,7% 56,5%

————> Larecherche de promotions 51,6% 451%
——3 Lo dépense des touristes 51% 31,8%

Sensibilité au tourisme durable 13,9% 70,7%

La durée de séjour 14.4% 46,5%



LONCJE LA MOBILITE DES VACANCIERS

Ou séjournent les touristes venus en excursion sur Mimizan?

Bassin d'Arcachon 3%

Avant saison :

1- Bordeaux

2 — Cote Landes Nature
3- Bisca Grands Lacs

4 — Bassin Arcachon

Ou partent en excursion les touristes séjournant sur Mimizan?

Hors excursions sur la zone de Mimizan
Bassin d*Arcachon 6%
Bordeaux 8%

G des Landes ddmegnac
Bacusloar

Avant saison :
1- Cote Landes Natfure

2 — Bisca Grands Lacs
3 - Bordeaux

Pays Basque littoral

11%



